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الثقافة الاستهلاكية لدى معلمات الاقتصاد المنزلي وطالبات المرحلة الثانوية في دولة 
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Culture of consumerism among home economics teachers and 

high school students in the State of Kuwait: a comparative study 

 مي غنام حمد سعود الصويلح

  أستاذ مساعد بقسم الاقتصاد المنزلي، كلية التربية الأساسية، الهيئة العامة للتعليم التطبيقي والتدريب، دولة الكويت

 ص البحثملخ

معلمات الاقتصاد المنزلي وطالبات  الثقافة الاستهلاكية لدى التعرف علىلى إالبحث  هدف 
المنهج الوصفي، وأشتمل  على، إعتمدت هذه الدراسة المرحلة الثانوية في دولة الكويت: دراسة مقارنة

المرحلة الثانوية بمحافظة الاحمدي في  منطالبة  60 منزلي ومعلمة إقتصاد ( 18 )مجتمع البحث على
 ،وكيفي  كمي ستبياناوكانت آداة الدراسة قة العشوائية ، دولة الكويت، وتم إختيار عينة البحث بالطري

الاستهلاك لدى معلمات الاقتصاد  ى ، أن مستو يمكن إستخلاص ةاليه الباحث تمن خلال ماتوصلو 
أيضا ولكن عند مرتفع  نداخل أسرهوأن مستوي إستهلاك طالبات المرحلة الثانوية مرتفع ،  المنزلي

لخدمات بين المعلمات والطالبات وجد أن إستهلاك المعلمات أكثر من مقارنة معدل الاستهلاك للسلع وا
كون المعلمات لديهن دخل خاص بهن بينما الطالبات يعتمدن على المصروف  ى وهذا يعز  ،الطالبات

 الشخصي الذي يحصلن عليه من الاسرة. 
  .المرحلة الثانوية طالبات -معلمات الاقتصاد المنزلي -الثقافة الاستهلاكية :المفتاحيةالكلمات 
 :البحث مقدمة

 ةيالاستهلاك النزعة مفهوم مثل المفهومات من بمجموعة ةيالاستهلاك الثقافة مفهوم رتبطي 
Consumerism ريتأث تحت وذلك ذاته حد في هدف إلى الاستهلاك ورموز معاني تحول تعني والتي 

 .ةير يجماه ثقافة إلى ري يالجماه الاتصال وسائل خلال من وتحولها الاستهلاك لثقافة عيالسر  الانتشار
 زيتم لاتيالتفض من ةيوواع محددة أنماط إلى ريشي والذي Life Style اةيالح أسلوب مفهوم لكوكذ

 ةيالاستهلاك الثقافة فيتعر  إلى ثالث قيفر  ذهب نمايب. زا  يمتم طابعا   هيعل وتضفي الاستهلاكي السلوك
 ةيالماد بجوانبه قدالمع الإنساني النشاط نتاج هي أو ش،يالع في وطرائقها الجماعة اةيح بيأسال بأنها

 (.1992 المطوع،) ةيالماد ريوغ
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 خاصة، بصفة ةيقيوالتسو  ةيالانتاجها الأنشطة خلفت التي الافرازات أحدالاستهلاك  ثقافة تعتبرو  
 رةيوت ارتفاع حول اهموضوع دوريو  عامة، بصفة ةيوالاجتماع ةيالاقتصاد والظروف الأسواق وظروف

 والثقافات الأسواق انفتاح جةينت ارعةمتس بصورة نيلكهالمست قبل من الحاجات على والطلب لاكهالاست
 مختلف نيب لاكهالاست أنماط كذلك اهمع رتيوتغ ة،يوالاقتصاد ةياسيالس الدول نيب والعلاقات

 .(Robert, 1990) توالخدما السلع على اهانفاق حجم كبر مع المجتمعات

 أسلوب على تتغلب التي التسويق قوة تيجةن المبرر، غير التبذير يرافقها مكتسبة، عادةوهى 
 الشرائية، الثقافة في معمقة لدروس ماسة بحاجة المستهلك يجعل الذي الأمر العشوائي، الشرائي الفرد
 إعداد أن إلا جنسية، كل لدى الثقافة واختلاف الموسمية منها متشابكة، بعوامل يتأثر الإسراف أن كما

 .(Miniard, 1990) رالتبذي من الحد في يساهم ق،للتسو  الذهاب قبل مشتريات، قائمة

 ضرورة من الرغم فعلى ،والقدرة للحاجة وفقا   الاستهلاكية الرغبات إشباع في تتحكموأيضا  
 ظهور أثقل المجتمع أفراد لدى الاستهلاكية الثقافة تدني أن إلا الشراء، في والقدرة الحاجة بين التوازن 
 رالأس لتلك - ضرورية غير – كمالية حاجات تلبية إلى سعيهم خلال من الأسر أرباب من الكثير

(Dwyer & Bruce, 2012). 

 والمنتجات، السلع على (Stylish) المتميز الأنيق الطابع إضفاء خاصية الاستهلاكية للثقافة 
 لكذ عن الاستهلاكية الثقافة تعبر ما وغالبا   صاحبها، تفرد عن يعبر متميز أسلوب للمنتج، يكون  بحيث
 ذات الناجمة العامة الشخصيات أو السينما، نجوم مثل معينة بشخصيات والمنتجات السلع بربط

 ( كالتالي:  ٢٠٠٩ويلخصها )حسن،  زالممي الأسلوب

 يرتبط عام مستوى : أولها عدة، مستويات في التحول هذا ويظهر والسريع، المستمر بالتحول تتسم 
 المعاني بقابلية يرتبط عام مستوى  وثانيها: عدة، مستويات ثقافة بقابلية ترتبط التي المعاني بقابلية

 بأن الاستهلاك ثقافة الباحثين أحد وصف فقد ولذلك للتحول، الاستهلاك ثقافة بقابلية ترتبط التي
 ".شيء أي مع للتبادل قابلا   يصبح فيها شيء "كل

 في هي ما وردية، أحلاما   متصوارته في وتخلق كبيرة، استهلاكية طموحات الناس نفوس في تغرس 
 حلم إلا هو ما العالم هذا أن يكتشف أن يلبث ما الفرد أن ذلك مزيف، واقع أو يوتوبيا إلا الواقع
 ه.إلي الوصول من الواقع في يتمكن لا عندما جميل
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 للعلامات المستمر الإنتاج على تتأسس رمزية، ثقافة (Signs)، والرموز (Symbols ) فالمستهلكون 
. بهم تحيط التي والممارسات والسلع وملبسهم، مظهرهم خلال من يتحدثون  بأنهم وعي على

 وأماكن العامة، الأماكن في السلوك على ينسحب مثلما المنزل في السلوك على ذلك وينسحب
 ق.التسو  وأماكن ،الفراغ وقت قضاء

 النظر بصرف طموحاتهم، وراء والجري  الاستهلاك إلى دفعا   الناس تدفع قهرية، ثقافة بأنها تتصف 
 :انتشارها في قهريين عنصرين على تعتمد لأنها قهرية، وهي ذلك من المتحققة الفعلية الفوائد عن

 حصل ما كل على يحصلوا لأن حياتهم كل تكريس إلى الناس يدفع الذي التقليد هو الأول -

 .الآخرون  أقرانهم عليه

 ذلك ويظهر وتوظيفها، استخدامها في الاستهلاكية الثقافة تنجح التي التقاليد من يأتي الثاني -

 بالمناسبة الاحتفال يتحول حيث دينية، غير أم كانت دينية التقليدية، بالمناسبات الاحتفال حالة في
 ل.الأو  الطراز من استهلاكي حفل إلى

 Meterialisticنها مادية التى تدور حول إ لثقافة الاستهلاكيةاسمات ن وترى الباحثة أ 
السلع المادية , ومعنوية ترتبط بالمعاني والخبرات والصور وتتسم بالطابع الأسلوبي ستهلاك اك

Styhestic    الى جانب سمة التحول المستمر والسريع و الإنتاج المستمر للعلاماتSigns   و الرموز
Symbols ا بغض وأخيرا  سمة انها قهرية تدفع الناس دفعا  الى الاستهلاك والركض خلف طموحاته

النظر عن الفوائد الفعلية المتحققة من ذلك وهو مانتشر في مجتمعنا العربي حيث أطلق عليه مجتمع 
 مستهلك أكثر منه منتج.

ن ظاهرة الاستهلاك متعددة الجوانب، ليست ذات بعد واحد هو الجانب المادي إشير إلى يذلك ما       
خلال توظيف الرموز للترويج لسلع وخدمات  لها منالاقتصادي، بل أن لها جوانب ثقافية لا يمكن تجاه

سيما لا من خلال تفاعله واقتنائه لبعض السلع  متنوعة، وبالتالي فإن المستهلك يكتسب جوانب ثقافية
 (2009حسن، ). وان كانت منتجة في ثقافة مختلفة

  :مفهوم الثقافة الاستهلاكية 
 الجماعية والتي تعبر عن فراد إتجاه هوياتهمك الأفعال المعتادة التي يقوم بها الألت: " هي  
 (.Dubuisson & Plessz, 2013) " وتنشئتهمهيأتهم 
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 ةيللعمل المصاحبة ةيالثقاف الجوانب تلك : "بأنها ةيالاستهلاك الثقافة الآخر البعض عرفي كما 
 تضفي والتي ةيكالاستهلا ةيالعمل تصاحب التي والصور والرموز المعاني مجموعة أنها أي ة،يالاستهلاك

  (.Bourdieu, 2016) "ةيوميال اةيالح في دلالتها وتحقق معناها ةيالعمل هذه على

 بالأساس تلتف أنها إذ واضحة، ةيماد جوانب ةيالاستهلاك للثقافة فإن ف،يالتعر  هذا ضوء وفي 
 إلا عناصرها، واكتمال لهايوتحل فهمها مكني لا ةيالماد الجوانب هذه ولكن مادي، استهلاك ةيعمل حول
 والرموز المعاني لتشمل ةيالاستهلاك الثقافة دائرة من توسع والتي بها، المتصلة ةيالمعنو  الجوانب بفهم

 ةيللعمل المصاحبة والصور والرموز المعاني وتظهر .ةيالماد الاستهلاك ةيلعمل المصاحبة والصور
 را  يوأخ ة،يالاستهلاك ةيالعمل أثناء في ة،يالاستهلاك ةيالعمل قبل ما :هي ثلاثة اتيمستو  في ةيالاستهلاك

 (.1991 وآخرون، ديزا) الاستهلاك بعد ما

 :الإطار النظري 
 السلع من له حصر لا عدد وجود ةيالاستهلاك للثقافة ةيسيالرئ الملامح من أن الواضح فمن 

 إلا لاقتنائها، خططون يو  الناس عامة بها حلمي أو تقتنى أو تستهلك التي المتنوعة والتجارب والمنتجات
 أن آخر، بمعنى نة.يمع اجاتياحت ةيلتلب موجهة منافع أو اءيلأش استهلاك مجرد سيل الاستهلاك هذا أن

 الاتصال ووسائل الإعلان خلال من عيتستط ةيالاستهلاك الثقافة

 تلصق وأن معناها، أو السلع لاستخدام لةيالأص الفكرة أركان تقوض أن السلع عرض بيوأسال وطرائق
 (.1991 ،فيذر) والرغبات المشاعر من را  يكب عددا   ريتث دةيجد وعلاقات صورا   بها

 اتيوالسلوك التصورات مجمل عن عبارة هي ةيالاستهلاك الثقافة أن آخرون  رى ي نيح في 
 لمؤثرات الفرد تعرضي أن منذ تبدأ ورموز اتيوسلوك تصورات وهي السلع، باستهلاك المرتبطة والرموز

 ةيبالعمل مرورا   ةيالشخص أو ةير يالجماه سواء الاتصال وسائل خلال من العامة ةيستهلاكالا الثقافة
 وانتهاء حولها والتصورات بالأسواق العلاقة هايف بما نفسها ةيالشرائ

 .(1991 وآخرون، ديزا) ذاته بالاستهلاك

 الأخرى  اديةالإقتص بالنشاطات وعلاقته أولا   الإستهلاكي الإستهلاك من الفعل ثقافة نبثقت 
النظرة  لذا فإن والتضخم. المدفوعات وميزان والواردات والصادرات والإستثمار والإدخار كالإنتاج

 الإستهلاك سميث آدم عرف كما تماما   للإستهلاك، الباحثين فهم طريقة على الإقتصادية سيطرت طويلا  
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 في كانت إذا الإعتبار في تأخذ أن يجب المنتج "مصلحة وأن إنتاج" لكل الوحيدة والغاية "الهدف بأنّه
  (Smith, 1998) "المستهلك مصلحة

الاستهلاك ظاهرة معقدة تتأثر بمجموعة من العوامل الاجتماعية والاقتصادية، لذا فقد حاول  
دراستها من خلال تحليل الأنماط والسلوكيات الاستهلاكية أو من خلال تعرف سمات  الباحثين

 ;1991 وآخرون، ديزا) نماط الاستهلاكية تنقسم إلى عدة أنواع، هيأن الأو المستهلكين  الأفراد
 :(2008محمد،  ;1992إبراهيم،  ;1992وآخرون،  الملحم

 يهدف إلى إشباع الحاجات الضرورية، وهو أساس: سلوكي استهلاكي طبيعي أو محدود -

 حدودية هذاللبقاء على قيد الحياة أي هو السلوك الذي لا يمكن الاستغناء عنه، وربما م

 النمط الاستهلاكي ناتجة من قلة الدخل، أو نتيجة عدم توفر أماكن التسوق والترفيه في

 ه.البيئة التي يعيش فيها مما يقلل من استهلاك
 ويسود بين الأفراد الحريصين على استهلاك كل ما هو ضروري : نمط استهلاكي معتدل -

 عن بعض العادات والتقاليد التي تغالي ومفيد، ويميلون نحو ترشيد الاستهلاك، والابتعاد

 لما لديهم من وعي اجتماعي بمخاطر تفشي النزعة الاستهلاكية على را  الاستهلاك نظ

 .مستوى ميزانية الأسرة والاقتصاد الوطني

 وهو سلوك يتعدى إشباع الحاجات الضرورية إلى إساءة استعمال: سلوك استهلاكي إتلافي -

 باهظة.هرباء وملابس وغيرها مما يحدث تكلفة السلع والخدمات من ماء وك
 هو سلوك سلبي ينتج من التأثر بالآخرين وينتج من رغبة نفسية: سلوك استهلاكي تفاخري  -

 تهدف إلى مجارة الآخرين في أساليب معيشتهم واستهلاكهم حتى وان لم يكن هناك تساٍو

 د الذين تكون لديهم النزعةمعهم من حيث القدرة المادية، وينتشر هذا النمط بين الأفرا

 التفاخرية والمغالاة في استهلاكهم للسلع والمنتجات المادية والمعنوية سواء من حيث أسعارها
من  لها وكمياتها وجودتها أو من حيث ماركاتها ونوعية الأماكن والمصادر التي تزود بها لما يكون 

  .مدلالات اجتماعية ورمزية لديه

 دخله إلى يعود داخلي بعضها التي المتنوعة العوامل من بمجوعة كالمستهل قرارات تتأثرو  
 الموقع تأثير من ناتجة خارجية عوامل وبعضها الاستهلاكية، حاجاته إشباع كيفية حول ومعتقداته
 القنوات تعدد نتيجة تزايدت التي المختلفة الإعلانات تأثير من ناتجة أو المستهلك، سكن لمكان الجغرافي
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 في المؤثرة العوامل لبعض توضيح يلي ما وفي للمستهلك، الوصول خلالها من يمكن التي الالكترونية
  Dillavou, L., 2009 Rajput, et al., 2012 ;Punt, 2003; ;2008)علي،  يالاستهلاك النمط

 ،مصطفى ;2012عبد الرحيم،  ;2003 فؤاد،، مصطفى Maitra and Ray, 2000; ;  2017لي، ع
2007): 

 :ل الإعلانيالعام - 
 الاستهلاك، معدلات زيادة في وأيضا   الاستهلاكية، الأنماط بناء فيورا  كبيرا  د الإعلانات تلعب 
 اليوم يعمل الإعلان ولكن فقط، ومزاياها السلعة بوجود المستهلكين إعلام هو يعد لم الإعلان من فالهدف

 .المستهلكين جمهور لدى جديدة حاجات إيجاد على

 إلى قاد مما الحياة، من مميز معين نمط أو مرموقة بشخصية السلعة ربط على نالإعلا ويعمل 
 القديمة الطرق  أمامه يزيح جديد حياة طابع تمثل يجعلها مما السلعة، على الاسلوبي الطابع إضفاء

 يدبالعد يتأثر الصغر، منذ الفرد لدى الاستهلاكي السلوك نمط أن المجتمع. في الراسخة والقيم والتقاليد
 العشوائي الشراء من تزيد التي التجارية الإعلانات: مثل والاقتصادية والاجتماعية النفسية العوامل من

 .الأفراد من كثير لدى

 :مستوى الدخل - 
 تجمعهم والفقراء الأغنياء أن حيث الاستهلاك، عملية في الاقتصادي الدخل مستوى  يؤثر 

 لتلبية لديهم ما كل ينفقون  لأنهم ذلك يفعلون  فالفقراء الاستهلاك، في يندفعون  أنهم وهي موحدة صفة
 فإنهم الأغنياء أما إنفاقه، كيفية في ليفكروا الأموال من فائض لديهم يوجد ولا ةالأساسي احتياجاتهم

 لتحصل للتخطيط جاهدة تسعى فهي المتوسطة الطبقة أما المال، من الكثير لديهم لأن قيد دون  ينفقون 
 . اموارده حدود في هدافهاأ  من قدر أكبر على

 :الموقع الجغرافي - 
 وظيفية أو اجتماعية مكانة يعكس الذي الاستهلاكي نمطهم على السكان حياة أسلوب يؤثر 

 بالمناطق مقارنة الاستهلاك على المدن في الخدمات وتوافر السلع وتنوع الأسواق زيادة وتؤثر معنية،
 كافية فرص لها يتوافر لا وبالتالي والخدمات؛ الأسواق هذه من ركثي إلى تفتقر التي البدوية أو الريفية

  .والترفيهية الاستهلاكية رغباتها لإشباع
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 بسكان مقارنة صرفا   أكثر عادة الحضرية المناطق سكان أن (Punt, 2003) بونت ويؤكد 
 ة.الحيا أسلوب في الفروق  إلى أيضا   أو الدخل إلى ذلك يعود وقد الريفية، المناطق

 :التعليم - 
 المستوى  ارتفع فكلما الأسرة، لرب التعليمي والمستوى  المعيشة مستوى  بين قوية علاقة توجد 
 الأسرة، معيشة ومستوى  الدخل مستوى  على ذلك وانعكس المهني، مستواها ارتفع الأسرة لرب التعليمي

 المستوى  ارتفع لمافك الاستهلاكي والنمط المعيشي المستوى  بين العلاقة نفس وجود إلى بالإضافة
 .لها الاستهلاكي النمط معدل زاد للأسرة المعيشي

 :عمل المرأة ومكانتها - 
 للأسرة الاستهلاكي النمط وعلى خاصة بصفة الاستهلاكي نمطها على المرأة  عمل يؤثر 

 ةمكان يمنحها مما للأسرة، المالي الدخل إدارة في كبير تأثير العاملة للمرأة  يصبح حيث عامة، بصفة
 حيث الاستهلاك، قرارات اتخاذ في المشاركة لسلطة امتلاكها حيث من الأسرة، استهلاك عملية في ودور
 مصادر توجيه في ضعيف تحكم لها ليكون  زوجها بمكانة مقارنة متدنية بمكانة تتمتع التي المرأة  تميل
 كما العاملات. غير من ةللأسر  المالي الدخل إدارة على قدرة أكثر العاملات الزوجات أن الأسرة، دخل

 مقارنة معيشتها وتحسن الأسرة رخاء في أفضل بشكل يساهم المرأة  دخل تحسن أن الدراسات كشفت
 .الزوج دخل بتحسن

 :توافر الموارد - 
 مادية سواء المتاحة الموارد كافة باستخدام تقوم مرتفع معيشي مستوى  إلى تميل التي الأسرة 
 المستوى  هذا إلى بها ترقى وخدمات سلع على الحصول في والقدرات كالمهارات البشرية أو كالدخل

 جزء وادخار مواردها استعمال من توفر قد فإنها بسيط معيشي بمستوى  تقنع التي الأسر أما المعيشي،
  .معيشتها مستوى  تحسين على ليساعدها باستثماره لتقوم دخلها من

 :مستوى الأسعار وتوقعاتها - 
 عنه ينتج مما الحقيقي الدخل انخفاض إلى يؤدي الدخل ارتفاع دون  ارالأسع ارتفاع إن 
 الدخول فإن النسبة بنفس الدخول وارتفعت معينة بنسبة الأسعار ارتفعت إذا أما الاستهلاك، انخفاض
 إلى يؤدي الأسعار في ارتفاع على مؤشرات وجود إن .هو كما الاستهلاك ويبقى تتغير لن الحقيقية
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 عن يحصل ما وهو صحيح والعكس المستقبلي، استهلاكهم حساب على الحالي الأفراد استهلاك ارتفاع
 .المحلات بعض في تنزيلات بوجود توقع وجود

 :والمحاكاة التقليد - 

 الأفراد يلجأ حيث المباهاة، فيها تشيع التي المجتمعات في الاجتماعية البيئة تأثير من ناتج وهو 
 ويدخل والجيران، الأصدقاء لمجاراة  نتيجة المالية قدراتهم تفوق  أو جونهايحتا لا أشياء شراء إلى والأسر

 ب.الغر  في المعيشة مستويات مجاراة  أيضا   العامل هذا في

 :النظرة إلى الادخار - 
 يعطي لا المجتمع كان إذا أما الاستهلاك، من الحد إلى يؤدي الادخار بقيمة المجتمع وعي إن 

 ك.الاستهلا يزيد حيث الدخل، في زيادات أي تأثير من يحد ذلك فإن للادخار أهمية

 :البيئة الاجتماعية - 
 هذا ويزداد السلوكية، الأنماط ممارسة في والجماعة الفرد على فاعلة قوة الاجتماعية القيم تمثل 
 .المدينة في منها أكثر والريفية التقليدية المجتمعات في الامتثال

 :توزيع مستوى الدخل - 
 الدخل ذات الفئات تستهلك حيث الاستهلاك، مستوى  على الدخل مستوى  زيعتو  يؤثر 

 ويكون  دخلها من جزء المرتفع الدخل ذات الفئات تستهلك بينما لتدنيه، نتيجة دخلها معظم المنخفض
 الحد على الدنيا الفئات تساعد اجتماعية سياسات تبني من لابد فإنه وبالتالي الادخار، على قدرة لديها

 الخيارات المناسبة لها. تنويع نتيجة تهلاكهااس من

 لموارد الأمثل الاستغلال أو المتاحة الأسرة مواد استغلال حسن هو الاستهلاك بترشيد ونعنى 
 فى الاسراف وعدم الامكان بقدر منها الفاقد وتقليل استخدامها فى الاسراف بعدم وذلك المتاحة الأسرة

 وعدم المستطاع بقدر الفاقد لتقليل الجهود بذل على والعمل اتهومحتوي والمسكن بالمأكل يتصل شئ أى
 التنمية فى واسهاماته المختلفة بمجالاته المنزلى فالاقتصاد ذلك وعلى ضئيلا، يكون  لا به الانتهاء

 على ويحصل بحكمه يشترى  ان من تمكنه التى بالمعلومات وامداده المستهلك توجيه يراعى المجتمعية
 على ومساعدته المختلفة الاستهلاك لأنواع السليم والتخطيط التفكير على وتدريبه خلهد من منفعة اكبر

 .له الفعلية الاحتياجات تحديد
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  :الدراسات السابقة 
 قطر جامعة في المنزلي الاقتصاد طالبات من عينة على دراسة (1994، عبد العزيز(دراسة  

%( 326) للعينة الأصلي المجتمع من (%64,7) بنسبة طالبة (211) الإجمالي العينة حجم وبلغ
 الميزانية تخطيط في الطالبات مساهمة مدى معرفة على ركز استبيان عليهن تطبيق تم حيث طالبة،

 ومعرفة العشوائي، الشراء في تتسبب التي العوامل تحديد لدخلها، الطالبة إنفاق كيفية وتحديد المنزلية،
 الإنفاق أوجه وبيان الصرف أبواب وتحديد بالنقود، تعاملها وأسلوب الطالبة اتجاه على تؤثر التي العوامل

 الرشيدة لقرارات لاتخاذ العلمية بالأسس الطالبة وعي معرفة على ركز كما منها، الحد يمكن التي
 كشفت التي النتائج ضمن ومن الشراء، عند والتنزيلات بالإعلانات تأثرها مدى ومعرفة بالشراء، المتعلقة

 تقوم العينة أفراد من (%57) وأن الملابس، على دخلهن ينفقن الطالبات من (%58) أن راسةالد عنها
 .للشراء المعدة بالقائمة تلتزم لم العينة أفراد من (%77) وأن مسبق، تخطيط دون  الشراء بعملية

 هدفت إلى الكشف عن اتجاهات السيدات نحو ترشيد التي (2007، عبد السلام(دراسة وأشارت  
المنهج  ستهلاك المتعلق بالملبس في محافظة جدة بالمملكة العربية السعودية، واعتمدت الباحثة علىالا

الدراسة على  عبارة، وطبقت (40الوصفي، حيث صممت مقياس للاتجاهات تكون من خمسة محاور و)
ة ذات دلال سيدة من سيدات المحافظة، وكشفت نتائج الدراسة وجود فروق  (420عينة مكونة من )

التي يعملن  إحصائية بين متوسطات درجات السيدات اللاتي يعملن واللاتي لا يعملن لصالح السيدات
بين متوسط  نحو الاتجاه الإيجابي للشراء، كما كشفت الدراسة عن وجود فروق ذات دلالة إحصائية

لدراسة عن ا سنة، كما كشفت (50 -40درجات العينة تعود إلى متغير السن، لصالح الفئة العمرية )
لصالح التعليم  وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسط درجات العينة باختلاف مستوى التعليم،

درجات العينة باختلاف  الجامعي، كما كشفت الدراسة عن وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسط
 .لمتوسطالدخل ا مستوى الاقتصادي نحو ترشيد الاستهلاك المتعلق بالملبس، لصالح ذوي 

على نمط الإنفاق الاستهلاكي للقطاع  التي هدفت الى التعرف (2013محمود، (دراسة وأشارت  
 الفلسطيني، وفقا  لنظريات الاستهلاك الحديثة، وتحديد مدى قدرة العوامل غير الدخيلة )مستوى  العائلي

 عوامل الاجتماعية، والأذواق،الأسعار، وتوقعات الأسعار، والتقليد والمحاكاة، والنظرة إلى الادخار، وال
 ونمط توزيع الدخل بين أفراد المجتمع، والثروة، وسعر الفائدة، والضرائب( في رسم أنماط الاستهلاك،

 أسرة في طولكرم تم اختيارها بالطريقة العشوائية، ومن أهم (866أجريت الدراسة على عينة مكونة من )
 لاستهلاكي للقطاع العائلي الفلسطيني يتأثر بمجموعة منالنتائج التي أظهرتها الدراسة، أن الإنفاق ا
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وسلوك  العوامل، وهذه العوامل هي على الترتيب مستوى التغيير في دخل الأسرة، الأحوال الاجتماعية،
أسعار  التقليد والمحاكاة، والذوق، ومستوى الادخار، وما يترتب عليه من فوائد، والضرائب، ومستوى 

المهني ونوع  لبات الاقتصادية، والثروة، وأما على السمات الشخصية فكان الوضعالسلع والخدمات، والتق
الدراسة أن الإنفاق  المهنة من أكثر السمات الشخصية التي أثرت على إجابات عينة الدراسة، وكشفت
ويزداد كلما كانت  على الاستهلاك يزيد كلما زاد مستوى دخل الأسرة ويقل كلما قل عدد أفراد الأسرة

أثر التقليد والمحاكاة  نه كلما كان الأفراد يعملون يزدادألأسرة تعيش في المدينة، علاوة على ذلك ظهر ا
الأسرة، وكلما كان مكان  والذوق على الإنفاق الاستهلاكي، كما يزداد أثر هذا المتغير كلما قل عمر رب

 .السكن لا يتبع إلى المدينة، وكلما كان نوع المهنة أقل
مجالات الإنفاق  إلى تحليل تأثير مستويات الدخل على مPunt (2003)بونت سة دراوأشارت  

ومكان السكن  (Racial groups) الأسرية، علاوة على ذلك تم تحليل أثر متغيرات المجموعات العرقية
كشفت الدراسة أن مجالات (، )حضري، ريفي،( ومتغير المسؤولية عن الأسرة )هل للزوج أم للزوجة

وتفصيلاتها وبإمكاناتها المادية، ولقد  رة في جنوب أفريقيا تتأثر بشكل كبير بحاجات الأسرةإنفاق الأس
إنفاق الأسر، كما وجد أن المتغيرات  ظهر أن مستوى دخل الأسرة كان المحدد الأهم في مجالات

لإنفاق العرقية أيضا  مؤثرة في أساليب ا الأخرى التي اختبرتها الدراسة مثل مكان السكن والمجموعة
أفريقيا تنفق الحصة الأكبر من الدخل على  الأسري، وظهر أيضا  أن الأسر التي تقودها المرأة في جنوب

رجل إلى إنفاق الحصة الأكبر من دخلها على  الغذاء والملابس والوقود، بينما تنفق الأسر التي يقودها
والمشروبات. وبالتالي يتضح أن الأسر تختلف في  الضرائب، والادخار، والسكن، والخدمات، والنقل،
الزوج أو الزوجة،( حيث تميل الأسر التي يقودها ) نوعية الغذاء تبعا  لاختلاف المسؤول عن الأسرة

منه، بينما تميل الأسر التي تقودها النساء إلى الأنواع  الرجل إلى أساسيات الغذاء والأنواع غير الغالية
 .الجيدة من الغذاء

 التي هدفت إلى التعرف Goktolgaa, et al., (2006)وآخرون جوكتولاجا ارت دراسة وأش 
على العوامل الأولية فى اختيار المستهلك للغذاء فى تركيا والتى تحكم سلوكه الاستهلاكي، تم تطبيق 
 نموذج تجريبي كأداة للدراسة طبقت على عينة من الأسر التركية، اعتمد النموذج التجريبي على بعض

المتغيرات التى تخدم أهداف الدراسة وهي العمر، والنوع، ومستوى التعليم، ومستوى الدخل، وتوصلت 
الدراسة إلى أن أهم العوامل الأولية التى تحكم اختيارات المستهلك التركي وتحدد سلوكه الاستهلاكي 

المهتمين  بتحديد  تمثلت فى الأسر ذات الدخل المرتفع والمستوى التعليمي العالي، حيث كانت أكثر
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السلوك الاستهلاكي واختيار نوعيات الغذاء، السر ذات الدخل المنخفض والمستوى التعليمي المتدني أقل 
 اهتماما ، أن الإناث المستجيبات أكثر اهتمام باختيار الغذاء من الذكور والشباب المستجيبين.

 تي هدفت إلى ال Minahan & Huddleton, (2010)ميناهان وهودلستون ودراسة  
التعرف على تصورات البنات للتسوق مع الأمهات وذلك من أجل تكوين نظرة ثاقبة على أهمية تجربة 
تسوق التجزئة للبنات، وتم تحقيق هدف هذه الدراسة من خلال تبني المنهج الوصفي، حيث أجرت 

بنات فى جامعة الغرب ( مقابلة عبر الانترنت وثلاث مقابلات وجها وجه مع عينة من ال30الباحثتان )
( تراوحت أعمارهن Midwest University in the USAالأوسط فى الولايات المتحدة الأمريكية )

( سنة، حيث ركزت المقابلات حول سؤالين هما، مع من تتسوقين؟ ولماذا؟ مما فتح 23( و)20بين )
تم ترميز المقابلات  المجال للبنات للحديث عن أفضل وأسوأ تجارب التسوق الخاصة بهم، ومن ثم

وتحليلها للكشف عن أبرز الممارسات التى تحدثت عنها عينة الدراسة. وكشفت الدراسة عن أربع عوامل 
تدفع البنات للتسوق مع الأمهات هى: الحصول على الاستقلالية، والثقة في الأم، والحصول على المال 

 من الأم، وقضاء وقت أفضل مع الأم.
عن النمو السكاني وثقافة الاستهلاك أوضح العوامل الاجتماعية ( 2016ؤد ، )البياتي و داودراسة 

والاقتصادية والثقافية المؤثرة في الاستهلاك ، والكشف عن ثقافة الاستهلاك لدى السكان في مدينة أريل 
و التعرف على الجات حماية المستهلك وحقوقه، من خلال استجابات المبحوثين حول مواكبة الحداثة في 

 ( مبحوثا  .120الاستهلاك ، وذلك على عينة بلغ عددها )

 :البحث هدف
المرحلدددة  وطالباااا ثقافدددة الاسددتهلاك لددددى معلمددات الاقتصددداد المنزلدددي  مقارندددة لددىإ البحدددث هدددف 

 ، وذلك من خلال تعرف:الثانوية في دولة الكويت

 ثقافة الاستهلاك لدى معلمات الاقتصاد المنزلي. .1

 لبات المرحلة الثانوية.ثقافة الاستهلاك لدى طا .2

ثقافددة الاسددتهلاك لدددى طالبددات و  ثقافددة الاسددتهلاك لدددى معلمددات الاقتصدداد المنزلدديبددين المقارنددة  .3
 .المرحلة الثانوية
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 :البحث إجراءات
 مجتمع وعينة البحث:

طالبة في المرحلة الثانوية بمحافظة الاحمدي بدولة الكويت  350اشتمل مجتمع البحث على  
 .منهن بواسطة العينة العشوائية طالبة  60وتم اختيار

ظة الاحمدي التعليمية فمعلمة إقتصاد منزلي بمحا (40)المجتمع الثاني للبحث اشتمل على و  
 .معلمة بواسطة العينة العشوائية  18اختيار بدولة الكويت وتم 

 منهج البحث: 

الوصفي لا يتوقف فقط  والمنهج لطبيعة الدراسة وهدفها اتبعت الدراسة المنهج الوصفي لمناسبته      
على وصف الظاهرة المدروسة بل يتعدى ذلك لمحاولة الكشف عن العلاقة بين الظاهرة المدروسة 

 التي تؤثر فيها. والمتغيرا 

 وسائل جمع البيانات 

:الباحثةاستمارة الاستبيان إعداد  -  

الثقافة الاستهلاكية لدى هى )استبيان بإعداد أداة البحث، و  لتحقيق أهداف هذا البحث قامت الباحثة     
(، حيث تمت مراجعة معلمات الاقتصاد المنزلي وطالبات المرحلة الثانوية في دولة الكويت: دراسة مقارنة

كمي وكيفي  استبيانلموضوع، وبناء على ذلك تم بناء الأدب المرتبط والدراسات المرتبطة المتعلقة با
 .لتوضيح ذلك

:  انتحديد محاور الاستبي -  

قامت الباحثة بالاطلاع على المراجع العلمية المتخصصة والدراسات المرتبطة بموضوع البحث          
تم وضعهم في استمارت استطلاع  و واستطلاع رأي الخبراء حيث قامت الباحثة بتحديد ثلاث محاور

ستهلاك الطعام والشراب ا مقارنة الاول المحور ستبيانالارأي الخبراء حول هذه المحاور لتحديد محاور 
المجالات  مقارنة استهلاكالمحور الثالت مقارنة استهلاك الملابس و المصوغات، المحور الثاني ، 

 الترفيهية لكل من معلمات الاقتصاد المنزلي وطالبات المرحلة الثانوية بمحافظة الاحمدي بدولة الكويت. 
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الأداة:  أولًا: صدق  

ضة على مجموعة من المحكمين للتأكد من أن عبارات تم التحقق من صدق المحتوى بعر 
 الاستبيان تمثل بدقة ما وضعت لاجله. 

الاداة: ثانياً: ثبات  

 وقامتقامت الباحثة بإجراء الدراسة الاستطلاعية، حيث أجرت الباحثة التطبيق لإيجاد الاتساق 
لي تطبيق أول للثبات في الفترة من أجراء التطبيق الثاني لإيجاد الثبات بعد اعتبار تطبيق الاتساق الداخب

( 15م بفاصل زمني قدره ) 22/10/2018م إلى يوم الاثنين الموافق 10/2018 /7 يوم الاحد الموافق
من المرحلة الثانوية من ( طالبة 60يوما  بين التطبيق الأول والتطبيق الثاني على عينة مكونة من )

مرحلة الثانوية من محافظة الاحمدي وذلك لإيجاد معلمة إقتصاد منزلي لل (18محافظة الاحمدي و )
  . المعاملات العلمية للاستبيان

ستبيان عن طريق إيجاد معامل الارتباط بين التطبيق الأول لكل لامعامل الثبات لوتم حساب 
بات وأشارت النتيجة إلى أن معامل الثعبارة والتطبيق الثاني لنفس العبارة بطريقة التطبيق وإعادة التطبيق 

 (. ٠،٨٨٣ألفا كروم باخ هو )

 النتائج ومناقشتها:

 ( بين الثقافة الاستهلاكية 0,05لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائية عند مستوى ) :يةالفرض
 .الاقتصاد المنزلى وطالبات المرحلة الثانوية العامة في دولة الكويت لمعلمات

( بين الثقافة 0,05ة عند مستوى )إختبار )ت( لفحص الفرضية لاتوجد علاقة دلالة إحصائي
 .الاستهلاكية لمعلمات الاقتصاد المنزلى وطالبات المرحلة الثانوية العامة في دولة الكويت

 (١جدول )

المتوسط  )ن( النوع

 الحسابي

  )ت(قيمة  الانحراف المعياري

 *0.00 2.55 1.01 2.79 18 معلمات

   1.22 2.01 60 طالبات

 لصالح المعلمات. 0.05إحصائية عند مستوى توجد فروق ذات دلالة 
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 (٢جدول )

لمعلمات الاقتصاد المنزلي للمرحلة الثانوية بمحافظة استهلاك الطعام والشراب الأول المحور 
 :الاحمدي

 نادراً  أحياناً  دائماً  العبـارات م
 1 4 13 .الماديةمن خارج المنزل رغم تكلفته  المأكولاتأقوم بشراء  1
 1 8 9 حتى وان لم تكن هناك مناسبة. لأصدقائيئم أقيم الولا 2
 2 7 9 أميل إلى شراء مواد غذائية عديدة من الأسواق حتى وان كانت فائضة عن حاجتى. 3
 3 6 9 أميل إلى شراء المواد الغذائية من مجال معينة ذات ماركات تجارية غالية الثمن. 4
 - 6 12 .وسائل التواصل الاجتماعيفى  عنهايعلن  التي المأكولاتالجأ إلى شراء  5
 3 5 10 بعد الانتهاء من كل وجبة أتخلص من الطعام المتبقى رغم صلاحيته. 6

لمعلمات الاقتصاد  والشراباستهلاك الطعام  بنود محور علىجابات عينة البحث إ( ١وضح جدول )ي
 والمشروبا لمأكولات لل لماتالمع استهلاكالمنزلي للمرحلة الثانوية بمحافظة الاحمدي حيث يظهر أن 

   . والمشروبا هناك ثاثيرا  كبيرا لوسائل التواصل الاجتماعي في عمليات شراء الماكولات  وأنكبير 
 (٣جدول )

 :لطالبات المرحلة الثانوية بمحافظة الاحمدياستهلاك الطعام والشراب  الأولالمحور 
 نادراً  أحياناً  دائماً  العبـارات

 24 19 17 .الماديةمن خارج المنزل رغم تكلفته  ولاتالمأكأقوم بشراء 
 28 18 14 حتى وان لم تكن هناك مناسبة. لأصدقائيأقيم الولائم 

 8 27 25 أميل إلى شراء مواد غذائية عديدة من الأسواق حتى وان كانت فائضة عن حاجتى.
 20 22 18 ية الثمن.أميل إلى شراء المواد الغذائية من مجال معينة ذات ماركات تجارية غال

 8 32 20 .وسائل التواصل الاجتماعيفى  عنهايعلن  التي المأكولاتالجأ إلى شراء 
 29 19 12 بعد الانتهاء من كل وجبة أتخلص من الطعام المتبقى رغم صلاحيته.

 هناك ثاثيرا  واضحا وأنكبير أيضا  والمشروبا لمأكولات الطالبات للاستهلاك أن ( 2وضح جدول )ي
   .والمشروبامن خلال وسائل التواصل الاجتماعي في عمليات شراء الماكولات 
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 (٤جدول )

لمعلمات الاقتصاد المنزلي للمرحلة الثانوية   استهلاك الملابس والمصوغات الثانيالمحور 
 :بمحافظة الاحمدي

 نادراً  أحياناً  دائماً  العبـارات م
ان ضدددداقت إمكانيدددداتى اشددددتري الملابددددس الجديدددددة غاليددددة الددددثمن حتددددى و  1

 المادية.
12 6 - 

 - 3 15 اشتري المصوغات الذهبية رغم كلفتها المادية. 2
أفضل شراء الإكسسوارات غالية الثمن عن رخيصدة الدثمن حتدى وان لدم  3

 تكن تعجبني.
9 6 3 

 - 8 10 اعتقد أن الاهتمام بفخامة المظهر مهم حتى لو كان مكلف ماديا . 4
 - 6 12 بسي يوميا  رغم عدم حاجاتى لذلك.ملا أنوعأفضل أن  5

استهلاك الملابس  نيالثامحور البنود  علىجابات عينة البحث إ( ٣وضح جدول )ي         
فيما يتعلق بإستهلاك الملابس والمصوغات رغم لمعلمات الاقتصاد المنزلي للمرحلة الثانوية  والمصوغات

يولون أهمية كبيره للمظهر الخارجي  العينةفي هذه  لمة( مع١٥)أن  نلاحظالحاجة   كلفتها ورغم عدم
 .وقد يعزي السبب لطبيعة المجتمع وثقافته بنسبه عاليه

 (٥جدول )

 :الثانوية بمحافظة الاحمدي لطالبات المرحلة  استهلاك الملابس والمصوغات المحور الثاني

 نادراً  أحياناً  دائماً  العبـارات م
غاليددددة الددددثمن حتددددى وان ضدددداقت إمكانيدددداتى اشددددتري الملابددددس الجديدددددة  1

 المادية.
21 14 25 

 31 16 13 اشتري المصوغات الذهبية رغم كلفتها المادية. 2
أفضل شراء الإكسسوارات غالية الثمن عن رخيصدة الدثمن حتدى وان لدم  3

 تكن تعجبني.
10 38 12 

 2 31 27 اعتقد أن الاهتمام بفخامة المظهر مهم حتى لو كان مكلف ماديا . 4
 22 20 18 ملابسي يوميا  رغم عدم حاجاتى لذلك. أنوعأفضل أن  5
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 استهلاك الملابس والمصوغات الثاني محورالبنود  علىجابات عينة البحث إ( ٤وضح جدول )ي

بعملية الشراء  يقمنالطالبات  عددا كبيرا من أن نلاحظوقد  الثانوية بمحافظة الاحمدي المرحلة لطالبات
 العينة يقمن بشراء طالبة من (38)كبيرا أن عددا  أيضا. ونلاحظ نت التكلفة المادية عاليةكاحتى ولو 

  مجتمع. من الالشخصي وقد يعزى السبب إلى المؤثرات الخارجيه  نذوقه حتى ولو لم تمثلسلع ال
 (٦جدول )

انوية لمعلمات الاقتصاد المنزلي للمرحلة الث استهلاك المجالات الترفيهية الثالثالمحور 
 : بمحافظة الاحمدي

 نادراً  أحياناً  دائماً  العبـارات م
 - 4 14 أقوم بالرحلات الترفيهية حتى لو كانت مكلفة ماديا . 1
 - 2 16 أشارك من يرافقني الشراء رغم عدم حاجتي لتلك السلع. 2
 3 6 9 الترفيهية مهما كانت كلفتها المادية. الادواتاشتري  3
 - 3 15 مراكز التسوق الكبيرة )المولات(.استمتع بالذهاب ل 4

 

لمعلمات  الثالث استهلاك المجالات الترفيهية محورالبنود  علىجابات عينة البحث إ( ٥وضح جدول )ي
( في هذه العينه يولون ١٤ونلاحظ أن عددا كبيرا من المعلمات )الاقتصاد المنزلي للمرحلة الثانوية 
( معلمة يشاركن من ١٦، كما نلاحظ أن )ولو كانت مكلفة مادية أهمية كبيرة للرحلات الترفيهية حتى

   يرافقن عملية الشراء رغم عدم الحاجة لذلك.
 (٧جدول )

 : استهلاك المجالات الترفيهية لطالبات المرحلة الثانوية بمحافظة الاحمدي المحور الثالث
 نادراً  أحياناً  دائماً  العبـارات م
 31 22 17 ى لو كانت مكلفة ماديا .أقوم بالرحلات الترفيهية حت 1
 17 22 21 أشارك من يرافقني الشراء رغم عدم حاجتي لتلك السلع. 2
 21 21 18 الترفيهية مهما كانت كلفتها المادية. الادواتاشتري  3
 - 12 48 استمتع بالذهاب لمراكز التسوق الكبيرة )المولات(. 4
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 لطالبات الثالث استهلاك المجالات الترفيهية محورالود بن على( إجابات عينة البحث ٦وضح جدول )ي
( طالبة ٢١نجد أن عددا كبيرا من الطالبات يقمن بعملية الشراء رغم عدم حاجتهن )الثانوية  المرحلة

إلى بالذهاب  يستمتعن( طالبة وهو عدد كبير من العينه ٤٨( أحيانا كما نلاحظ أن )٢٢أجابت دائما )
 الترفيهيه بدولة الكويت. الأماكنى السبب إلى محدودية قد يعز و مراكز التسوق 

الاقتصاد  معلماتبين  فروق لقد وجدت الباحثة من خلال تطبيق استمارة الاستبيان أن هناك  
 معلماتمستوى الاستهلاك لدى  إنالمرحلة الثانوية ومستوى الاستهلاك، حيث  وطالبا  يالمنزل

وأن مستوى الاستهلاك لدى طالبات المرحلة  .ندخل خاص به نمرتفع وذلك لأن لديه يالاقتصاد المنزل
وهو ما يمثل  نعلى ما يأخذنه من مصروف شخصى خاص به نالطالبات تعتمد إن، حيث قلأالثانوية 

يعتبرن  والطالبا ذلك وجدت الدراسة أن كلا من المعلمات ومع  قلة المواردة المالية الخاصة بالطالبات
 مستهلكات بدرجة كبيرة.

هام  الفئة الاجتماعية التي ينتمي إليها الفرد لها دورأن  (م2013)محمود،  وهذا يتفق مع دراسة        
الاستهلاك،  اجتماعيا  في زيادة أو قلة الاستهلاك، ويؤثر التعليم على سلوك المستهلك وبرامج ترشيد

المدينة، كما أن  ريف إلىوللهجرة أيضا  دور هام في اختلاف أنماط الاستهلاك وخاصة الهجرة من ال
والتقاليد بشأن أنماط  للعوامل الثقافية دور من خلال مستوى الوعي الثقافي وطبيعة اختلاف العادات

المعتقدات الدينية في نمط  الاستهلاك في المناسبات المختلفة وللفئات العمرية المختلفة، كما تساهم
كما يؤثر الإعلام المرئي  استهلاك سلع بعينها،الاستهلاك واتجاه أفراد المجتمع من كل ديانة نحو 

في الإعلان عن السلع  والالكتروني وخاصة شبكات لتواصل الاجتماعي كالفيس بوك أو التويتر
 .عليه المتنوعة واستخدام كافة العوامل المؤثرة في استثارة غرائز المستهلك والتأثير

 المرأة تعتبر التي و  (2007)د السلام، عب، (1994عبد العزيز، )وهذا ما أكدته دراسة كل من  
القرارات يساعد  العنصر الأساسي في تشكيل الأسرة وادارتها، ولذا فإن وعيها ومشاركتها في مختلف
القرارات المتعلقة  على نجاح الأسرة في تحقيق الاستقرار، ومن القرارات المهمة التي تشارك فيها المرأة 

 وزيادة الاستهلاكية للأسرة عنى آخر مشاركتها في تحديد المستلزماتبالجوانب الاقتصادية للأسرة، أو بم
واجتماعية واقتصادية، وبالتالي من المتوقع أن يختلف  يرتبط بعوامل ثقافية والذيلوعي الاستهلاكي ا

التعليمية والاجتماعية والاقتصادية لأعضاء الأسرة وبالذات الأم  النمط الاستهلاكي باختلاف المستويات
في الإشراف على شؤون الأسرة وقراراتها الاستهلاكية. فالأم كربة  لا تزال تتحمل مسؤولية كبيرة التي

موارد أسرتها المختلفة، وخاصة المورد المالي، من خلال تطبيقها  أسرة هي المسئولة الأولى عن إدارة
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تلفة، الأمر الذي السليمة في توزيع الدخل على بنود الصرف المخ الصحيح لخطوات العملية الإدارية
الاستهلاك، بما يساعدها على تحقيق توازن بين الاستهلاك والدخل مما يولد  يساعد أسرتها على ترشيد

 .والنفسي لأسرتها الاستقرار الاقتصادي
 & Minahanميناهان وهودلستون ، مPunt (2003)بونت وهذا ما وضحته دراسة كل من  

Huddleton, (2010) ، جوكتولاجا وآخرونGoktolgaa, et al., (2006). 

وفي الواقع أن تأثير المرأة في النمط الاستهلاكي لا يمكن النظر إليه من زاوية واحدة هي نزعة  
في الاستهلاك فقط، بل لابد من النظر إلى تأثير مساهمة المرأة في النمط الاستهلاكي من خلال  المرأة 

التى تزيد من قدرة الأسرة على تلبية حاجاتها الاستهلاكية، مشاركتها أيضا  في توفير موارد الأسرة المالية 
لى دخل الزوج فقط وأن المشاركة في توفير متطلبات الأسرة بعكس الأسر التى تعتمد في مواردها ع

تقديرات للعوامل التى تجعل المرأة تخرج للعمل، تلاه الدوافع النفسية مثل الأحتل المرتبة الأولى من حيث 
الشخصية المستقلة، ثم جاءت العوامل الاجتماعية وتأكيد دور المرأة في خدمة المجتمع تحقيق الذات و 

 بالإضافة إلى اكتساب مزيد من الخبرة في الحياة.

 ستنتاجات:لإا
 اإليهد تمن خلال عرض الإطار النظري والدراسات السابقة وعرض ومناقشة النتدائج التدي توصدل 

 :ةثالباح تستنتج ثةالباح

  الاقتصاد المنزلى داخل أسرهم مرتفع معلماتالاستهلاك لدى أن مستوى. 
 .أن مستوى الاستهلاك لدى طالبات المرحلة الثانوية داخل أسرهم مرتفع 
  نوعا ما مقارنة بمعلمات الاقتصاد  أقلأن مستوى الاستهلاك الفردى لدى طالبات المرحلة الثانوية

 عليه من الأسرة. يحصلنوف الشخصى الذى على المصر  ن، حيث أن الطالبات تعتمدالمنزلي
 التوصيات: 

 وصى بالآتي:تمن استنتاجات  ةالباحثإليه  تمن خلال ما توصل 

  نبطرق خفض مستوى الاستهلاك داخل أسره يالاقتصاد المنزل معلماتيجب توعية. 

 نيجب توعية طالبات المرحلة الثانوية بطرق خفض مستوى الاستهلاك داخل أسره. 
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 عليه  يحصلن الذيالمصروف الشخصى تشجيع طالبات المرحلة الثانوية على الادخار من  يجب
 من الأسرة.

 المراجع:
 أولًا: المراجع العربية: 
(. "أنماط السلوك الاستهلاكى في الجوانب المختلفة في حياة الأطفال وسبل 1992)أحمد إبراهيم،  .1

بية العربي لدول الخليج عن أنماط ترشيده". الحلقة الدراسية التي نظمها مكتب التر 
السلوك الاستهلاكي في الجوانب المختلفة في حياة الأطفال وسبل ترشيده. الدوحة في 

 ديسمبر. قطر. 29 – 28

( . النمو السكاني وثقافة الاستهلاك 2016البياتي، داؤد ، فراس عباس فاضل ، فائز محمد ) .2
ية لبحوث السوق وحماية المستهلك  ، مج دراسة ميدانية في مدينة أريل ، المجلة العراق

 .1، ع 8

 (.605(. "الفضائيات وثقافة الاستهلاك". مجلة العربي. العدد )2009حسن، سامية ) .3
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Abstract 

 The aim of the research is to identify the consumer culture of home 

economics teachers and secondary school students in the State of Kuwait: a 

comparative study, this study relied on the descriptive approach, and the 

research community included (18) home economics teachers and 60 female 

secondary school students in Al-Ahmadi Governorate in the State of Kuwait, 

The research sample was chosen randomly, and the study tool was a 

quantitative and qualitative questionnaire, and through what the researcher 

reached, it can be concluded that the level of consumption of home economics 

teachers is high, and that the level of consumption of secondary school students 

within their families is also high, but when comparing the consumption rate of 

goods and services among the parameters The female students found that 

female teachers consume more than female students, and this is due to the fact 

that female teachers have their own income, while female students depend on 

the personal expenses they get from the family. 

 

Keywords: consumer culture - home economics teachers - secondary school 

students. 

 


